












обґрунтовану вище загальну високу оцінку роботи.

Дисертаційне дослідження мас комплексний, завершений характер і 

розкриває нові обрії психологічного дослідження вказаної проблематики.

Висновок:

Дисертаційна робота «Соціально-психологічні особливості впливу бренд- 

комунікацій на споживчу поведінку студентської молоді» є завершеною науковою 

працею, в якій отримані нові науково обґрунтовані результати, що мають 

широкий спектр їх застосування і в сукупності вирішують важливе науково- 

практичне завдання для психологічної науки та практики.

Робота відповідає вимогам Тимчасового порядку присудження ступеня 

доктора філософії, затвердженого постановою Кабінету Міністрів України 

№ 167 від 06 березня 2019 року, що висуваються до дисертацій на здобуття 

наукового ступеня доктора філософії, а її авторка Гомольська Лілія Петрівна 

заслуговує здобуття наукового ступеня доктора філософії за спеціальністю 053 

«Психологія» галузі знань 05 «Соціальні та поведінкові науки».
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